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Introducción

El Proyecto OMNIA está financiado por el Programa Erasmus+ de la UniónEuropea. Se
centra en el desarrollo de los jóvenes que no participan en actividades de educación,
empleo y formación (siglas “NEET” en inglés) a través de la lente de un modelo de
economía verde y circular. El desarrollo de conocimientos y habilidades sobre este
tema es una necesidad que debe desarrollarse entre los jóvenes para ayudarles a
abordar el desempleo y la baja tasa de empleo cualificado que puede debilitar el
capital humanodel país.

El Plan de Estudios y Metodologías del proyecto OMNIA es un documento que explica
el resumen, los aspectos más destacados y la estructurade los contenidoseducativos
de Emprendimiento Verde y Economía Circular paraNEETs (personasquenoparticipan
en actividadesdeeducación, empleoy formación). Estedocumentoestádisponible en
inglés, portugués, francés, español, turco y rumano..

RECONOCIMIENTO
El consorcio del Proyecto OMNIA ha desarrollado durante 6 meses el documento de
Currículo y Metodologías. Este documento se desarrolló a través de una investigación
científica y un proceso consultivo con las partes interesadas relacionadas para
garantizar la calidad de los contenidos capaces de apoyar a los jóvenesNEET ygrupos
objetivo relacionados en el desarrollo de habilidades y conocimientos de la economía
circular y el emprendimiento verde basado en las necesidades del mercado laboral.
Este documento también ha sido revisado de forma independiente en varias fasespor
el personal del consorcio del proyecto OMNIA. Un agradecimiento especial a todos
aquellosqueapoyaronel desarrollodeestedocumento.
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Descripcióngeneral del contenido
El documento curricular y metodológico sobre los temas de emprendimiento verde y
economía circular en el proyecto OMNIA consta de contenidos que se dividen en 8
(ocho) capítulosprincipales, a saber:

● Capítulo 1 - Introducción al emprendimiento sostenible
Este tema proporcionará información general y una visión general de los términos
de la iniciativa empresarial verde que puede ser una base de conocimiento de los
jóvenesNEETparaobtener unamejor comprensión.

● Capítulo 2 - - Introducción a la economía circular
Este tema proporcionará conocimientos básicos sobre la economía circular y sus
modelos. Permitirá a los jóvenes NEET comprender mejor la diferencia entre la
economía circular y losmodeloseconómicos lineales convencionales..

● Capítulo 3 -Modelos empresariales ecológicos ydeeconomía circular
Este tema permitirá a los jóvenes NEET comprender la interconexión entre la
economía circular y el espíritu empresarial ecológico. Proporcionará una mejor
comprensiónde la aplicaciónde losmodelosdeeconomía verde ycircular.

● Capítulo 4- Introducción a la gestiónde la financiacióndeempresas ecológicas
Este tema proporcionará conocimientos esenciales sobre la gestión de la
financiación desde el punto de vista del diseño y la implantación de empresas
ecológicasparaplanificar, calcular ygestionar el aspectofinancierode la empresa.

● Capítulo 5 -Diseñocircular y evaluación
Este tema proporcionará información más detallada y profunda sobre el propio
diseño circular y cómo evaluarlo. Será importante para que los jóvenes NEET
adquieran mejores conocimientos y fundamentos sobrecómodiseñar y evaluar las
ideasdesdeel puntodevistade la circularidad.

● Capítulo 6 -Sectores y economía circular
Este tema se centrará en dar ejemplos de algunos sectores, como el plástico, la
moda, etc., bajo el prisma de la economía circular. Esto proporcionará una
comprensiónpráctica a los jóvenesNEET.

● Capítulo 7 -PitchdeEconomíaVerdeyCircular
Este tema proporcionará información y consejos sobre cómo presentar ideas,
conceptos y mostrar el negocio ecológico. Este tema también proporcionará
conocimientos prácticos y habilidades que los jóvenes NEET pueden utilizar en el
futuropara su trabajo real.

● Capítulo 8 -Gestión creativa e innovadora
Este tema proporcionará algunos conocimientos sobre cómo pensar de forma
innovadora y gestionarlo en términos de diseño e implementación. Proporcionará
competencias interpersonales a los jóvenes ninis desde el punto de vista del
pensamientocreativo y analítico.
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Cada capítulo consta de resumen, breve explicación y puntos destacados para
proporcionar una comprensión inicial para alumnos y educadores sobre los temas
antesdeprofundizar enellos en losdocumentos "ManualDigital" y "Kit deFormación”.

Objetivos
Este documento sobre el plan de estudios y las metodologías pretende alcanzar los
principalesobjetivosdel proyectoOMNIA, a saber:
● Crear contenidos educativos estructurados para apoyar a los jóvenes NEET y a los

grupos destinatarios relacionados en el desarrollo deconocimientos y habilidades
sobre temasdeemprendimiento verde yeconomía circular.

● Proporcionar un resumen y destacar cada capítulo y contenido sobre
emprendimiento verde y economía circular para apoyar a varios grupos objetivo
relacionados en el proyecto - principalmente jóvenesNEET, jóvenesprofesionales,
formadores yeducadoresque trabajanen lasONG, institucioneseducativas yotras
organizaciones relacionadasparaobtener unacomprensión inicial.

● Aportar enfoques innovadores de aprendizaje y recursos a losgruposdestinatarios
en el proceso de aprendizaje y formacióndel emprendimiento verde y la economía
circular.

● Apoyar a diversos grupos destinatarios del proyecto en la puesta en práctica del
desarrollodecapacidades y lamejoradeconocimientos y habilidades.

Opcionesde implementación
Existen 2 (dos) herramientas de implementacióndiferentesque se recomendará utilizar
y que serán implementadas en el proyecto OMNIA y por el consorcio OMNIA, tales
como:
● Aprendizaje online

El consorcio del proyecto OMNIA creará contenidos educativos interactivos en
línea basados en planes de estudios y metodologías, y documentos de manuales
digitales. Esta plataforma de e-learning constará de contenidos principales con
formatos de texto y vídeo, cuestionarios y datos curiosos. La plataforma de
e-learning será accesible y estará abierta a todos los alumnos con requisitos de
registro (gratuito) al final de los meses del proyecto (finales de 2023) a través del
sitiowebdeOMNIA (www.omniaproject.eu).

● Aprendizaje, enseñanza y formación (talleres y formación fuerade línea)
El consorcio del proyecto OMNIA subirá al sitio web todos los documentos
educativos relacionados, como el plan de estudios y las metodologías, el manual
digital y el kit de formación, para garantizar un acceso abierto para todos
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(www.omniaproject.eu). Todo el mundo podrá utilizar estos materiales como guías
para desarrollar actividades de estudio personales, talleres fuera de línea y
formación en sus comunidades, organizaciones o empresas. No obstante, las
actividades oficiales de aprendizaje, enseñanza y formación del proyecto OMNIA
se llevarán a cabo como prueba piloto en el decimonoveno mes del proyecto
(estimadoenoctubrede2023).

Tiposde recursos educativos
Existen algunos tiposde recursoseducativosque seadaptarán apartir deeste
documento sobreplanesdeestudios ymetodologías, comopor ejemplo:
● Manual digital

El manual digital se creará con un enfoque fácil de entender que hará que todo el
alumnado -especialmente jóvenes NEET- comprendan el concepto y losobjetivos
de cada capítulo adaptados del documento sobre el plan de estudios y las
metodologías. El contenido de cada módulo consistirá en las últimas
investigaciones y bibliografía sobre los modelos de emprendimiento verde y
economía circular.

● Kit de formación
El kit de formación secrearápara ayudar al alumnadoypersonal formador a impartir
de forma eficaz y eficiente el tema del emprendimiento verde y los temas de
economía circular en el proyecto OMNIA. Este kit de formación seadaptará apartir
de losdocumentosPlandeestudios ymetodologías yManual digital.

● Glosario digital
El glosario digital se creará para ayudar a los jóvenes y aotrosgruposdestinatarios
(todo el alumnado) a comprender y recordar la terminología y los acrónimosque se
incluirán en todoelmaterial educativo (ManualDigital), yaqueno todas laspersonas
que se registran están familiarizados con todos los términos y acrónimos
relacionadoscon la economía verde ycircular, ni los recuerdan.

Formatode los recursos educativos
Existen algunos formatosde recursosdemateriales educativosque seadaptarán a
partir deestedocumentodecurrículo ymetodologías, comopor ejemplo:
● PDF (PortableDocument Format)

Secrearán recursosdematerial educativoen formatoPDFpara losdocumentosdel
Manual Digital y el Kit de Formación. Estos documentos se difundirán a través del
sitio web de OMNIA y la plataforma de aprendizaje electrónico para apoyar las
actividades educativas dirigidas a los jóvenes ninis yotrosgruposdestinatariosdel
proyecto (todos los alumnos). Estos documentos se adaptarán a partir del plande
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estudios y las metodologías y se traducirán a los idiomas de los socios, como
inglés, portugués, francés, español, turco y rumano.

● Videos
Se creará un formato devídeopara los recursosdematerial educativobasadoenel
documento Manual Digital resumiendocadacapítulode los contenidoseducativos
creados. Este formatodevídeocomplementará el recursoen formatoPDF -Manual
Digital para adaptarse a las necesidades de la metodología de aprendizaje eficaz
de los alumnos. Este formato de vídeo se compartirá a través de la plataforma de
aprendizaje electrónicodeOMNIA.

Estrategias pedagógicas
En el proyecto OMNIA se recomiendan estrategias pedagógicas que el alumnado
puede utilizar para apoyar y sostener la realización de actividades educativas sobre
este tema, como,por ejemplo:
● Aprendizaje activo: Animar a los alumnos y alumnas a participar activamenteen su

propio aprendizaje mediante la lectura de material educativo y de las últimas
actualizaciones, como noticias y políticas, por ejemplo a través del sitio web del
proyecto OMNIA para acceder a recursos educativos, y el uso de la plataforma de
aprendizaje electrónicodeOMNIA..

● Enseñanza diferenciada: Adaptar los métodos y materiales a las necesidades y
capacidades individuales de cada persona. El proyecto OMNIA proporcionará
formatos de texto y vídeo de materiales educativos que se integran entre sí para
apoyar al alumnadocondiferentes necesidadesdemétodosdeaprendizaje.

● Enseñanza mejorada por la tecnología: Incorporar tecnología, como dispositivos
digitales, software educativo y recursos en línea, al proceso deaprendizaje.Como
los recursos de materiales en línea en el sitio web de OMNIA y la plataforma de
aprendizaje electrónico de OMNIA, que seguirán siendoaccesibles ygratuitospara
todos.

● Aprendizaje colaborativo: Animar al estudiantado a trabajar conjuntamente en
grupos para lograr un objetivo común en temas de economía circular y
emprendimiento verde. OMNIA apoya esta estrategia de aprendizaje
proporcionando una plataforma de asociación a la que podrán acceder alumnos,
expertos ypartes interesadas relacionadas.

Actividadesdeaprendizaje de apoyo
El documento sobre el plan de estudios y las metodologías establece los requisitos
para proporcionar actividades de aprendizaje adicionales creativas e innovadoras que
seexplican acontinuaciónpara la elaboraciónde losdocumentosdelManualDigital y el
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Kit de Formación conel findeapoyar losprocesosdeaprendizajede los alumnos sobre
el tema:
● ¡Pon a prueba tus conocimientos! tieneporobjetoofrecer preguntas y respuestas

que puedan servir de apoyo a actividades educativas interactivas tanto en línea
como fuera de línea (como formación y talleres). La plantilla que figura a
continuación puede utilizarse para elaborar los documentos del Manual Digital y el
Kit deFormación:

¡Pon aprueba tus conocimientos!
Aquí puedes escribir una pregunta relacionada con el contenidoqueescribasen
este capítulo. No te olvides deescribir también la respuesta - ayudará aconstruir
materialesdigitalesde formación yeducaciónen laplataforma.

● ¿Sabías que…? pretende aportar datos curiosos sobre temas concretos de cada
capítulo. Estas actividades de aprendizaje de apoyo se utilizarán para la aplicación
en línea y fuera de línea (como formación y talleres). La plantilla que figura a
continuación puede utilizarse en la elaboración de los documentos del Manual
Digital y el Kit deFormación:

¿Sabías que…?
Puedescompartir datoscuriosos relacionadosconel temadel contenidoo
sub-contenido.

● ¡Vamos a descubrir! tiene como objetivo proporcionar actividades que ayuden a
profundizar en la comprensión y mejorar los conocimientos prácticos y las
habilidades sobre cada capítulo. Estas actividades de apoyo al aprendizaje se
utilizarán para la aplicación fuera de línea (como formación y talleres). La plantilla
que figura a continuación puede utilizarse en la elaboraciónde losdocumentosdel
ManualDigital y el Kit deFormación:

¡Vamosadescubrir!
Puede explicar actividades adecuadas para el grupo destinatario durante el
programa de formación profesional a distancia relacionadas con el tema de
contenidoosubcontenido. Puedeser un temadedebate, unapresentación, etc.

Metodologías de valoración yevaluación
Existen algunas metodologías de valoración y evaluación que se recomiendan, y que
pueden ser aplicadas y apoyadaspororganizadores, educadores y alumnosdurante las
actividades de aprendizaje del tema del emprendimiento verde y los temas de
economía circular, tales como:
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● Evaluaciones formativas
Evaluaciones continuas de los alumnosa lo largodel procesodeaprendizaje, como
cuestionarios y debates sobre educación a través de la plataforma de aprendizaje
electrónico y redesdeOMNIA.

● Autoevaluación
Animar a los alumnos a que reflexionen sobre su propio aprendizaje y evalúen su
propio progreso, mediante actividades de autorreflexión, la redaccióndeundiario
oestrategiasmetacognitivasque seexplicaránenel documentoKit de formación.

● Evaluacionesde resultados
Evaluar el aprendizaje del alumnado mediante demostraciones de destrezas y
conocimientos, como presentaciones orales, actividades de role-playing o
demostracionesque seexplicaránenel documentoKit de formación.
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PRESENTACIÓNDELOS
CONTENIDOS
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Capítulo 1
Introducción al EmprendimientoVerdeo

Sostenible

Resumen
La nueva economía y el espíritu empresarial centrados en las repercusiones sociales
positivas y la proteccióndelmedio ambiente son temas importantesen todoelmundo.
La iniciativa empresarial verde, sostenible o ecológica (se usan indistintamente los tres
términos) es un modelo de negocio que pretende crear y aplicar soluciones a los
problemas medioambientales y promover el cambio social. La palabra "verde" suele
entenderse como un negocio que se centra únicamente en factores
medioambientales, pero aquí verde también se refiere a la sostenibilidad en la
aplicación empresarial, que tiene que ver con tres elementos:medioambiental, social y
económico.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Desarrollar unamayor comprensión sobreel emprendimiento sostenibleo verde
en general y su importancia para abordar futuras oportunidades de resolver
retos

● Crear una mayor comprensión y desarrollar la capacidad de diferenciar entre el
espíritu empresarial ecológico yel espíritu empresarial convencional

● Aumentar la concienciación sobre el emprendimiento verde entre los jóvenes,
especialmente entre los jóvenes NEET, y ser capaces de entender que su
aplicación tendrá un impacto positivo en el medio ambiente, la sociedad y la
economía.

● Comprender y ser consciente de las importantes actitudes, habilidades y
competencias necesariaspara ser unbuenempresario ecológico.

● Capacidad de aplicar los principios del emprendimiento verde en el trabajo
futuro.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde2−3horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
A continuación se exponen algunos resultados generales del aprendizaje en este
capítulo:
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● Entiendecómoexplicar el emprendimiento verde
● Es capaz de explicar la diferencia entre el emprendimiento verde y los modelos

deemprendimientoconvencionales
● Tienemásconciencia sobre losmodelosdeemprendimiento verde y sostenible
● Es capaz de demostrar las características de un buen empresario/a

sostenible/verde.

Resultados específicosdeaprendizaje
Los resultadosespecíficosdeaprendizajedeestecapítulo son los siguientes:

● Es capaz de explicar cómo el emprendimiento verde puede dar impactos
positivosen lomedioambiental, social y económico.

● Es capaz de elaborar los principios del emprendimiento sostenible de manera
comprensible y sencilla especialmente para transmitirlas a otras personas
jóvenes.

● Comprende y ser capaz de practicar actitudes, habilidades y competencias
importantes necesariaspara ser unbuenemprendedor verdea la aplicación real.

Contexto
El espíritu empresarial sostenible o verde es un conceptoquecambiael paradigmadel
espíritu empresarial cotidiano. Inculca valores de negocio y empresaenarmonía con la
equidad social y económica yconelmedio ambiente. El espíritu empresarial ecológico
es importante para apoyar a las empresas y establecer una estructura para los
empresarios que desean gestionar negocios sólidos con especial atención al impacto
medioambiental y social, sin dejar de apoyar el crecimiento económico a escala local,
regional y mundial. En este capítulo, aprenderás cuáles son los principios del
emprendimiento verde en sí y las habilidades necesarias para diseñar y planificar ideas
que sean económicamente viables, respetuosas con el medio ambiente y socialmente
inclusivas. En este capítulo se ofrecen algunos ejemplos, desde ciudades ecológicas
hasta campos agrícolas. También aprenderá cuáles son los desafíos en la
implementación de un negocio verde que puede tener un impacto en el rendimiento
general del negocio.

1.1.Quées el EmprendimientoVerdeoSostenible
En esta sección conoceremos más a fondo la definición y los principios del espíritu
empresarial ecológico. Esta sección proporcionará unnuevoparadigmaenunnegocio
que puede apoyar la protección del medio ambiente y la sostenibilidad en general.
También se explicarán las teorías básicas sobre el espíritu empresarial ecológico y la
economía medioambiental y del bienestar como subconjunto del espíritu empresarial
sostenible.
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1.2.Comparación entre el EmprendimientoVerde yel
EmprendimientoConvencional
En esta sección se explicarán los principios diferenciales entre el espíritu empresarial
sostenible yel espíritu empresarial convencional. Esta secciónproporcionará unamejor
comprensión de los beneficios y las mejores prácticas de la iniciativa empresarial
ecológicaque los alumnospuedenaplicar en su trabajo real.

1.3. Losprincipiosdel EmprendimientoVerde
En esta sección se explicarán los principios de los emprendedores verdes en los ejes
medioambiental, económico y social en las empresas básicas que pueden aportar
soluciones innovadoras y una contribución a la economía verde. Asimismo, en esta
sección se compartirá el valor añadido de la aplicación de la actividad empresarial
ecológica por parte de los buenos empresarios ecológicos para proporcionar una
mejor comprensión a los alumnos sobre el espíritu empresarial ecológico y losbuenos
empresarios ecológicosen símismos.

1.4. Beneficiosdel EmprendimientoVerde
En esta sección se explicarán los beneficios que podemos obtener de la aplicaciónde
una iniciativa empresarial ecológica eficaz, como la sensibilización, la legislación, las
inversiones ecológicas y la obtención de préstamos con mejores condiciones, nuevas
oportunidades comerciales, costes operativos, un entorno de trabajo más saludable y
la reducciónde su impactoenel planeta.

1.5.Competencias necesarias en el espíritu empresarial
sostenible
Esta sección compartirá algunas habilidades necesarias para desarrollar una buena
práctica de emprendimiento verde. Su objetivo es ayudar y apoyar al alumnado a
comprender mejor las competencias necesarias enelmercadoyayudarle adeterminar
su interés en el desarrollo de competencias. En esta sección se explicarán las
competencias duras y blandas necesarias para la puesta en práctica de la iniciativa
empresarial ecológica.

1.6. Ejemplosdeempresas yproductos sostenibles
En esta sección se explicarán algunos ejemplos de negocios y productos ecológicos.
En esta sección se explicarán en detalle lasmejoresprácticas, ejemplos yprincipiosde
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empresas y productos ecológicos, como el coche compartido, las empresas locales
de alimentos ecológicos, las empresasde jardinería urbanaomicrohuertos, las librerías
de segunda mano, las energías renovables, las empresas de ropa ecológica, las
empresasde ropaecológica y las empresasde transporteecológico.

1.7. Retosde la iniciativa empresarial ecológica
No cabedudadeque la iniciativa empresarial ecológica tiene sus retos, comocualquier
otro negocio. Sin embargo, esta sección explicará y proporcionará un análisis más
profundo sobre los retos y las opciones de solución en el negocio ecológico. El
objetivodeesta secciónes ayudar a los alumnosacomprendermejor yprepararsepara
enfrentarse a los retosdurante laprácticade la iniciativa empresarial verde.

1.7.1. Fomentode las empresas sostenibles
Esta sección explicará algunos retos y opciones de solución que se explorarán en la
promocióndeempresas verdes.

1.7.2. Financiación
Es posible que los emprendedores ecológicos tengan que luchar más que los
convencionales para conseguir inversores que les financien en lasprimeras fasesde su
empresa emergente. En esta sección se explican los retos y las soluciones de
financiación para desarrollar una economía sostenible mediante la creación de
innovaciones sostenibles y respetuosasconelmedio ambiente.

1.7.3.Greenwashing
Uno de los aspectos de la iniciativa empresarial ecológicaesel fenómenonegativodel
"greenwashing” (en español sería algo así como “lavado verde", aunquehabitualmente
se usa el término inglés). En esta sección seexplicará este fenómenoy lasmedidasque
puedenadoptarsepara resolverlo.

Referencias
Gupta, M., & Dharwal, M, 2021. Green
entrepreneurship and sustainable development: A
conceptual framework.
https://doi.org/10.1016/j.matpr.2021.08.148
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Capítulo 2
Introducción a la EconomíaCircular

Resumen
La economía circular es un modelo de producción y consumo que implica compartir,
alquilar, reutilizar, reparar, renovar y reciclar los materiales y productos existentes el
mayor tiempo posible. Fundamentalmente, existen diferencias entre los modelos de
economía circular y de economía lineal. Los modelos de economía lineal o tradicional
priorizan el beneficio sobre la sostenibilidad, con productos fabricados para ser
desechados una vez utilizados. Mientras que la economía circular concibe el producto
como un bien a revalorizar o repensar y alargar su vida útil promoviendo un uso más
inteligente y eficiente de las materias primas, conservando así el medio ambiente y los
recursos naturales. En la práctica de la economía circular se obtienen 2 beneficios:
socioeconómicos y medioambientales. Los beneficios socioeconómicos de la
aplicación de la economía circular son el crecimiento económico, la creación de
empleo, la resiliencia de las empresas y el aumento de la fidelidad de los clientes. Los
beneficios medioambientales de una economía circular son la reducción de las
emisiones de gases de efecto invernadero, la disminución de los residuos y el menor
consumode recursos.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Proporcionar una mejor comprensión sobre la economía circular y sus
beneficios;

● Aumentar la capacidad para diferenciar los modelos de negocio de economía
circular ydeeconomía convencional;

● Comprender la situación actual de las recomendaciones y el estado de la
economía circular en laUE;

● Mejorar y desarrollar una mentalidad para promover y crear modelos de
economía circular enel trabajo futuro.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde3−4horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
En este capítulo pueden alcanzarse algunos resultados generales del aprendizaje,
comopor ejemplo:

● Entiendeel conceptodeeconomía circular;
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● Es capaz de comprender la diferencia entre los modelos de negocio de la
economía circular y losde la economía convencional;

● Comprende lapolítica europeaactual sobreeconomía circular;
● Conoce las necesidadesde implantación ybeneficiosdeunaeconomía circular.

Resultados específicosdeaprendizaje
Hayalgunos resultadosdeaprendizaje específicosdeestecapítulo, tales como:

● Escapazdeexplicar el conceptodeeconomía circular y sus componentes
● Tiene la capacidad de implementar los principios de la economía circular en el

trabajo futuro
● Es capaz de promover y comunicar los modelos de economía circular a otras

personas.

Contexto
La economía circular es un nuevo modelo de producción y consumo que garantiza un
crecimiento sostenible en el tiempo. Con la economía circular podemos impulsar la
optimización de los recursos, reducir el consumo de materias primas y recuperar los
residuos reciclándolos o dándoles una segunda vida como nuevo producto. Este
capítulo explicará los principios de la economía circular en general. Esto permitirá
comprender mejor y poder diferenciar entre los modelos empresariales de economía
circular y los de economía lineal (tradicional). A diferencia del concepto de economía
lineal, La economía circular aporta beneficios al medio ambiente y también mejora los
factores sociales. En este capítulo, conocerá los beneficios de la economía circular y
también la política en Europa que apoya la implantación de la economía circular. Las
mejores prácticas de la economía circular en este capítulo proporcionarán algunas
ideas sobre los impactosde la implementaciónde la economía circular.

2.1.Quées la EconomíaCircular
Esta sección explicará los principios de la economía circular. Su objetivo es que los
alumnos comprendan mejor su modelo de producción y consumo, que implica
compartir, alquilar, reutilizar, reparar, renovar y reciclar los materiales y productos
existenteselmayor tiempoposible.

2.2. La diferencia entre los modelos de Economía Circular
y Economía lineal
Existen algunas diferencias fundamentales entre el modelo tradicional o economía
lineal y la economía circular. Esta sección explorará con más detalle las principales
diferencias entre estosdosmodeloseconómicos.
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2.3. Beneficiosde la EconomíaCircular
La aplicación de una economía circular conlleva algunos beneficios, como los
socioeconómicos y medioambientales. En esta sección se explican con más detalle
estos beneficios y por qué debemos aplicar prácticas de economía circular para un
futuromejor.

2.3.1. Beneficios Socio-Económicos
La sección de beneficios socioeconómicos de la economía circular explicará más
sobre el crecimiento económico, la creacióndeempleo, la resistenciade las empresas
y el aumento de la fidelidad de los clientes. Su objetivo es proporcionar información a
los alumnos sobre los beneficios que puede reportar la aplicación de la economía
circular.

2.3.2. Beneficiosmedioambientales
Esta secciónexplicará losbeneficiosdeunaeconomía circular desde laperspectivadel
medio ambiente. Su objetivo es proporcionar algunos conocimientos sobre los
beneficios de la aplicación de la economía circular sobre cómo podemos reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero (GEI), los residuos y la reducción del
consumode recursos.

2.4. Política y EconomíaCircular: El casode laUE
En esta sección se explicarán las iniciativas del plan de acción de economía circular
desde la perspectiva de la UniónEuropea. Enesta sección seexplicarán lasmedidas, la
política relacionada y la normativa.

2.5.Desarrollar lamentalidadpara estar preparado/a
La Mentalidad Circular es esencial en la aplicación de la economía circular, que sebasa
en la creencia optimista de que los retos de nuestro tiempo nos brindan inmensas
oportunidades. Esta sección explicará los principios de esta mentalidad circular y el
grupo de seis habilidades de la economía circular que pueden ayudar a desarrollar la
mentalidadparaprepararsepara laprácticade la economía circular.

2.5.1. Buenasprácticasde laMentalidadCircular
Existen algunas buenas prácticas de aplicación de la mentalidad circular. En esta
sección se ofrece información sobre las mejores prácticas que ayudan a los alumnosa
comprender losprincipios ydesencadenar la innovaciónenel futuro.
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2.6.Comunicar la EconomíaCircular
Dado que la economía circular es un nuevo paradigma, es necesario cambiar los
comportamientos, además de crear infraestructuras e instrumentos económicos. Esta
sección explicará ejemplos y estrategias de comunicación que conducen a uncambio
en los comportamientos de los consumidores, inspiran a los reguladores e influyen en
los inversorespara aplicar unaeconomía circular.
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Capítulo 3
Modelos empresariales sostenibles yde

economía circular

Resumen
Un componente primordial del modelodenegocioes lapropuestade valor. Se tratade
una descripción de los bienes o servicios que ofrece una empresa y por qué son
deseablespara los clientes, idealmenteexpresadade formaquediferencie el producto
o servicio de sus competidores. Los modelos de negocio sostenibles/verdes y
circulares son cruciales para crear empresas sostenibles respetuosas con el medio
ambiente. Las personas necesitan, ahora y en el futuro, la aplicación de modelos de
economía circular y emprendimiento verdequepuedandesarrollar una nueva sociedad
y economía globales basadas en procesos renovables/reproductivos, basados en la
biodiversidad y respetuosos con la biodiversidad, que proporcionen beneficios
materiales e inmateriales que satisfagan las necesidades económicas y sociales.
Existen 10 actividades clave de los modelos empresariales verdes y circulares, como
reducir, devolver, reciclar, revender, reutilizar, rediseñar/reutilizar, refabricar, redistribuir,
reparar/renovar y recursos renovables. En el concepto de modelo empresarial de
economía circular, existe un término denominado circularidad que describe los
sistemas económicos, técnicos y medioambientales cuyo objetivo es eliminar los
residuos y maximizar la reutilización de los recursos. Los principios de circularidad
ofrecen la oportunidad de reducir el riesgo operativo y aumentar la resistencia de una
empresamedianteel cambioa fuentesdeenergía renovables ymateriales reciclados.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Proporcionar información sobre los modelos de negocio en el punto de vista
general para ayudar a unamejor comprensión sobreel contexto.

● Desarrollar y mejorar el conocimiento y la información sobre el Marco para
desarrollos estratégicos sostenibles (FSSD, en inglés) para ayudar a crear ideas y
aplicacionesmás sostenibles enel futuro.

● Proporcionar una mejor comprensión acerca de los modelos empresariales
ecológicos ycirculares engeneral.

● Proporcionar una mejor comprensión de los elementos esenciales sobre los
modelos de negocio verdes y circulares que pueden ser considerados para su
futura aplicaciónpor losparticipantes - especialmente laspersonas jóvenesque
noestudian ni trabajan.
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● Aportar conocimientos e información sobre cómo desarrollar empresas
ecológicasparagarantizar prácticasdeplanificación yejecuciónmáseficaces.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde3−4horas.
Resultadosgenerales de aprendizaje
A continuación se exponen algunos resultados generales del aprendizaje que deben
alcanzarse:

● Es capaz de explicar los modelos de negocio y diferenciar cada tipo de él con
facilidad.

● Comprende los objetivos generales de los modelos de negocio sostenibles y
circulares y cadaunodesuscomponentes.

● Es capaz de desarrollar mejores conocimientos e información sobre el
desarrollodeempresasecológicaspara su aplicación yprácticas futuras.

● Comprende la importancia de los principios de los modelos empresariales
ecológicosen la aplicación.

Resultados específicosdeaprendizaje
Los resultadosespecíficosdeaprendizajedeestecapítulo son:

● Es capaz de implementar y practicar modelos de negocio ecológicos y
circulares y sus elementos, como lapropuestade valor, la relaciónconel cliente,
etc

● Es capaz de practicar eficazmente los principios del desarrollo empresarial
ecológico

● Comprende los retos de los modelos de negocio ecológicos y circulares y ser
capazdedesarrollar unplanpara superarlos.

● Es capaz de seguir y aplicar el Marco para Desarrollos Estratégicos Sostenibles
(FSSD) en la futura ejecucióndeobras.

Contexto
Existe la necesidad de implantar modelos empresariales ecológicos, sostenibles y de
economía circular en la sociedad actual y futura. Para los jóvenes emprendedores, es
necesario comprender el concepto general de modelo de negocio y sus tipos para
ayudarles a trazar el mapa del negocio que deben desarrollar. En este capítulo,
conocerá el marco utilizado en el plan de negocio ecológico y sostenible y su
aplicación, que se denomina MarcoparaelDesarrollo EstratégicoSostenible (FSSD, en
inglés). Este marco es importante para comprender la integración entre los tipos de
empresa y los niveles de sostenibilidad. La fasedeplanificación ydiseñodel desarrollo
de empresas ecológicas se incluirá en este capítulo para proporcionar una mejor
comprensión y mejorar la eficacia de la aplicación. Dado que la economía circular está
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relacionada con la circularidad y su diseño, este capítulo proporcionará información
básica sobre la innovación para la circularidad que puede ayudar a generar ideas
innovadoras.

3.1. Visióngeneral delmodelodenegocio
Un modelo de negocio es un plan de alto nivel para el funcionamiento rentable de una
empresa en un mercado específico que se explicará en esta sección. En esta sección
se explicarán los tipos, ventajas y desventajas de los propios modelos de negocio en
general ymásperspectivas empresariales.

3.1.1. Tiposdemodelosdenegocio
Esta sección proporcionará información general y conocimientos sobre los diferentes
tipos de modelos de negocio, como los modelos de empresa a empresa (B2B), los
modelos de empresa a consumidor (B2C), los modelos basadosen suscripciones y los
modelos de negocio a la carta. Esto ayudará a los alumnos a comprender losmodelos
empresarialesbásicosquedebenentenderseenelmundoempresarial.

3.1.2. Ventajas ydesventajas de losmodelosdenegocio
Existen algunas ventajas e inconvenientes sobre los modelos de negocio en general
quedebemosconocer. Enesta sección seexplicarán a fondo las ventajas ydesventajas
de losModelosdeNegocio.

3.2. Economía circular, economía verde ybioeconomía
Existen tres modelos económicos diferentes: la economía verde (EV), la economía
circular (EC) y la bioeconomía (BE). Esta sección proporcionará información y
conocimientos sobreestos tresmodeloseconómicosbasadosen la sostenibilidad.

3.2.1.MarcoEstratégicopara el Desarrollo Sostenible (FSSD)
El FSSD (en sus siglas en inglés) (Broman andRobèrt, 2016) es unenfoqueestructurado
de base científica para trabajar de formasistemática yestratégicaconel complejo reto
de la sostenibilidad al que se enfrenta la sociedad. Está diseñado para facilitar el
análisis, la planificación, la toma de decisiones y la acción colaborativa estratégica en
pro de la sostenibilidad en todas las disciplinas y sectores, a cualquier escala y en
cualquier contexto, comoseexplicaenesta sección.

Página 19 / 46



3.3.Modelos empresarialesVerdes yCirculares
Los modelos empresariales ecológicos y circulares son cruciales para crear empresas
sostenibles y respetuosas con el medio ambiente. Esta sección compartirá con los
alumnos los principios, los elementos esenciales y las actividades clave 10R de los
modelos empresariales ecológicos y circulares que pueden apoyar el desarrollo y la
aplicación futuros.

3.4.Desarrollarmodelosdenegocio verdes (GBMs)
Learners aim to gain better understanding about the development of green business
modes (GBMs) from this section. This section will provide present guiding questions
and provide practical information about the importance of responses and their
assessment in thedevelopmentofGBMs.

3.5.Quées el conceptodeCircularidad
La circularidad describe los sistemas económicos, técnicos y medioambientales cuyo
objetivo es eliminar los residuos y maximizar la reutilización de los recursos. Esta
sección explicará a los alumnos los sistemas circulares generales sobre el uso del
diseño, el reciclaje, la reutilización, la refabricación y la renovaciónpara crear un sistema
de bucle cerrado, basado en el ideal de preservar los materiales "vírgenes", reducir la
creaciónde residuos ymaximizar su reutilización.

3.6. Innovaciónpara laCircularidad
Esta sección explicará al alumnado cinco áreas que pueden ser una forma práctica de
identificar dónde una empresa y/u organización puede tener grandes impactos que
sean más inteligentes, mejores y más eficientes - así como más circulares y más
sostenibles.

3.7. Retosde losModelosdeNegocioVerdes yCirculares
Los empresarios ecológicos se enfrentan a algunos retos a la hora de implantar
modelos de negocio sostenibles y circulares que seexplicaránenesta sección.Dichos
retos, como satisfacer las expectativas de los consumidores, la incompetencia de las
normativas de apoyo, las barreras dentro de la organización, la consideración de los
costes, el mantenimiento de beneficios mutuos para todas las partes interesadas, los
problemasdeconfianza, losproblemasdeviabilidady la faltadeconocimientos.
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Capítulo 4
Introducción a losNegociosVerdes y

Financiación

Resumen
La definición de gestión financiera es la práctica estratégica de establecer, controlar y
supervisar todos los recursos financieros para alcanzar los objetivos empresariales. El
concepto de finanzas verdes y sostenibles ha evolucionado como parte de la noción
más amplia de sostenibilidad empresarial. La revisión de la literatura mostró que las
principales fuentes de financiación para las empresas verdes son los empresarios
(autofinanciación), las instituciones de microfinanciación, los préstamos entre iguales,
las oficinas familiares, los business angels, el capital riesgo, el capital privado, los
bancos (bancos convencionales, bancos de inversión, bancos verdes públicos y
privados), iniciativas nacionales y supranacionales (por ejemplo, Bancos Multilaterales
de Desarrollo), subvenciones, filantropía y financiación colectiva. Hay cuatro aspectos
tipológicos en las finanzas verdes y sostenibles, como el valor creado, la clasificación
de los tres factores, el método de optimización y el horizonte. También incluye tres
líneas de fondo: las personas, el planeta y losbeneficios. Si nos fijamosen losmétodos
financieros lineales o tradicionales, nos centraremos únicamente en maximizar los
beneficios, sin tener en cuenta la parte de sostenibilidad del sistema: los factores
sociales ymedioambientales.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Proporcionar unamejor comprensión sobre lagestión financiera engeneral.
● Capaz de comprender y diferenciar entre los modelos de economía verde y

economía lineal.
● Proporcionar una mejor comprensión sobre los sistemas generales de gestión

financiera en lasprácticasempresariales ecológicas y sostenibles.
● Entender sobre el sistema de financiación y los esquemas en el desarrollo de

negocios verdes y sostenibles.
● Proporcionar los posibles problemas y sus soluciones y consejos a los que se

puedehacer frenteen la implantacióndel desarrollodeempresas verdes.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde3−4horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
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A continuación, se exponen algunos resultados generales del aprendizaje que deben
alcanzarse:

● Tiene la capacidaddeexplicar sobreel conceptodegestión financierageneral y
suselementos.

● Tiene la capacidad de explicar la gestión financiera ecológica y sostenible y sus
elementos.

● Es capaz de mapear los retos que pueden aparecer en la implantación de la
gestiónempresarial y financiera verde.

● Comprende las posibles fuentes de financiación que pueden utilizarse para
financiar las empresasecológicas.

Resultados específicosdeaprendizaje
A continuación, se exponen algunos resultados de aprendizaje específicos que deben
alcanzarse:

● Escapazdecomprender y explicar la importanciade lagestión financiera.
● Escapazdeaplicar estrategiasdegestión financiera.
● Es capaz de explicar los principios de la gestión financiera ecológica y

sostenible.
● Comprende las necesidades de apoyo financiero externo en función de las

etapasempresariales ecológicas y sostenibles.
● Es capaz de localizar fuentes de financiación adecuadas para apoyar el

desarrollodeempresasecológicas.

Contexto
La gestión financiera ecológica y sostenible combina losbeneficioseconómicosde las
empresas con los beneficios ecológicos y sociales, tiene en cuenta las cuestiones
medioambientales en todas las fases de las operaciones empresariales y asume más
responsabilidades sociales.Comprender la gestión financiera engeneral es importante
para garantizar las necesidades y la situación de la propia empresa. Este capítulo
ofrecerá una visión general sobre la gestión financiera - especialmente en la
perspectiva de la gestión de los recursos de financiación, que puede ser útil para los y
las jóvenes que quieren crear empresas ecológicas y sostenibles. Existen 11 tipos
diferentes de recursos de financiación que seexplicaránenestecapítulo. Estecapítulo
proporcionará preguntas que el empresario verde y sostenible debe estar preparado
para responder. Ayudará a los empresarios a preparar su negocio desde el punto de
vistade lagestión financiera.
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4.1.Quées la gestiónde la financiación
La gestión financiera es la función empresarial que se ocupa de invertir los recursos
financieros disponibles de forma que seconsiga unmayor éxitoempresarial y unmayor
retorno de la inversión (ROI). Esta sección explicará la definición, los objetivos, la
importancia y la formadegestiónestratégicade lagestión financiera.

4.2. Principiosde las finanzas verdes y sostenibles
Esta sección explicará al alumnado el concepto de finanzas verdes y sostenibles, que
ha evolucionado como parte de la noción más amplia de sostenibilidadempresarial en
las últimas décadas. Esta sección proporcionará a los alumnosunamejor comprensión
de la tipologíade las finanzas sostenibles.

4.3. Diferencia entre Gestión Financiera Verde y Gestión
Financiera Tradicional
En esta sección se expondrán las diferencias entre la gestión financiera
verde/sostenible/ecológica y la tradicional. Las diferencias que se explicarán a los
alumnos incluyenprincipios, ventajas ydesventajasdeambasmetodologíasdegestión
financiera.

4.4.Desarrollo y financiacióndeEmpresasVerdes
El desarrollo y la financiación de una empresa ecológica son esencialespara supuesta
en marcha, ya que ayudarán a la empresadesdeel principio hasta suproyección futura.
En esta sección se explicarán las fases de desarrollo de la empresa, las fuentes de
financiación y la disposición a invertir de la propia empresa, que pueden ayudar a los
alumnosaalcanzar la sostenibilidaden la implantación.

4.4.1. Etapasdedesarrollo de la empresa yfinanciación
En esta sección se explican las fases de desarrollo y madurez de la empresa, así como
los sistemas de financiación básicos. Su objetivo es ayudar al alumnadoacomprender
ydeterminar su faseactual dedesarrollodeunaempresaecológica.

4.4.2. FuentesdeFinanciación
Las fuentes de financiación son importantes en el proceso de desarrollo empresarial.
En esta sección se ofrece un resumen y una explicación detallada de las fuentes de
financiación de las empresas verdes que pueden ser útiles para que los alumnos
soliciten y recibanfinanciaciónpara suempresa.
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4.4.3. Preparaciónpara la inversión
En esta sección se expondrá la preparación que toda persona empresaria debe tener
para conseguir financiación. Ayudará a alumnos y alumnas acomprender lasprincipales
preguntas y la evaluación necesaria en la fasede inversiónofinanciación.

4.5. Retos en la aplicaciónde laGestión FinancieraVerde
La aplicación de la gestión financiera ecológica plantea algunos retos. Sin embargo,
estos retos tienen algunas opciones de solución que pueden aplicarse para reducir el
riesgo de mala gestión financiera. En esta sección se explicarán estas cuestiones para
ayudar a alumnos y alumnas a afrontar los retos y aplicar las solucionesencasos reales
de trabajo.

4.5.1. Problemasen la Implementación
Esta secciónexplicará losproblemasen la aplicaciónde lagestión financiera verde.

4.5.2. Soluciones y consejos
En esta sección se compartirán soluciones y opciones de asesoramiento para superar
losproblemasen la aplicaciónde lagestión financiera sostenible.
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Capítulo 5
DiseñoCircular y Evaluación

Resumen
El diseño circular va de la mano de la economía circular, que apuesta por reutilizar los
productos y abandonar el paradigma de usar y tirar. En concreto, esta formadediseño
aboga por repensar el proceso de creación de un producto desde el principio y, para
ello, los diseñadores deben adoptar la sostenibilidad y el respeto al medio ambiente
como punto de partida. En relación con los capítulos anteriores, el diseño circular se
centra en la creacióndeproductos y serviciospara la economía circular.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Reflexionar sobre la incursióndel diseñocircular en la historia del diseño.
● Identificar las característicasdel pensamiento sistémico
● Explicar el significado del diseño circular y su relación con el concepto de

"economía circular".
● Identificar los cincoprincipiosdel diseñocircular y cómopuedenaplicarse.
● Conocer losprincipalespasospara iniciar unprocesodediseño.
● Aplicar diferentes métodos para pensar y poner en práctica pasos de diseño

circular.
● Conocerdiferentesmétodosparaevaluar el diseñocircular deunproducto.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde3−4horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
En este capítulo se exponen algunos resultados generales del aprendizaje, como los
siguientes:

● Escapazdecomprender el conceptodediseñocircular.
● Escapazde identificar las característicasdel pensamiento sistémico.
● Es capaz de investigar y reconocer los cinco principios del diseño circular en

iniciativas reales aplicadas.
● Escapazdeenumerar losprincipalespasospara iniciar unprocesodediseño.
● Capaz de explicar los diferentes elementos de cada uno de los 4 pasos

aplicacióndel diseñocircular.
● Capaz de aplicar diferentes métodos para pensar y poner en práctica pasosde

diseñocircular.
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Resultados específicosdeaprendizaje
Enestecapítulo hay algunos resultadosdeaprendizaje específicos, tales como:

● Tiene la habilidad de explicar la lógica y la filosofía del diseñocircular en relación
con la historia del diseño.

● Es capaz de explicar el significado de diseño circular y su relación con el
conceptodeeconomía circular.

● Es capaz de explicar cómo los cinco principios de la economía circular pueden
ser aplicados.

● Es capaz de implementar diferentes métodos para evaluar la circularidad de un
product.

Contexto
El concepto de economía circular nació en los años ochenta como contrapunto a la
economía lineal -la del paradigma de usar y tirar- cuando se empezó a tomar
conciencia de que este sistema de producción y consumo basado en la
sobreexplotación de recursos naturales finitos era cada vez más insostenible para el
planeta. Hoy, esta forma de economía estáenalza ypuededesempeñar unpapel clave
en la lucha contra el cambio climático. La Fundación MacArthur (2022), uno de los
principales promotores del modelo circular de la economía, lo define como "una
alternativa que busca redefinir lo queesel crecimiento, conbeneficiosparael conjunto
de la sociedad y, especialmente, para el medio ambiente". Está basado en varios
principios, pero uno de ellos destaca la importancia de reducir los niveles de
contaminación y los residuos mediante el diseño. Aquí es donde entra en juego el
concepto de diseño circular. El diseño circular es un concepto relevante para quienes
quieren empezar a estudiar o trabajar en el sector del diseño, o se sienten atraídospor
él, pero no sólo. Es relevante para todos nosotros, porque nos ayuda a pensar en un
mundo más sostenible y en la necesidad de introducir una perspectiva crítica y
sistémicaen todos los ámbitosdenuestra vida.

5.1 Breve historia del diseño: De la utilidad a la experiencia
y el pensamiento circular
Esta sección explicará una breve historia del diseño a partir de la definición de la
Declaración de Diseño de Montreal, la historia de la Bauhaus y otras historias
relacionadas con el diseño que pueden ayudar a los alumnos acomprender y aplicar el
pensamientocircular encasos realesde trabajo. Enesta sección, sepresenta unabreve
historia del diseño para comprender el progresodel pensamiento lineal al pensamiento
sistémico/circular enel diseño industrial.
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5.2Concepto yprincipiosdel DiseñoCircular
Esta sección explicará a los alumnos información y conocimientos sobre el concepto
de diseño circular, su relación con la economía circular y los cincoprincipiosdel propio
diseño circular. Su objetivo es proporcionar al alumnado una mejor comprensión del
diseñocircular quepuedanaplicar enel desarrollode suempresa sostenible.

5.2.1ConceptodeDiseñoCircular
El diseño circular es aquel que integra los principios de la economía circular. Estos
principios se basan en mantener los materiales y productos en uso el mayor tiempo
posible mediante un uso eficiente y optimizando la durabilidad. El objetivo del diseño
circular es minimizar la huella ecológicadenuestro sistemadeproducción yconsumoy
permitir la regeneraciónde los sistemasnaturales, comoseexplicaenestecapítulo.

5.2.2Diseñocircular y economía circular
El diseño circular va de la mano de la economía circular. En concreto, eneste apartado
se explicará cómo el diseño aboga por replantear el proceso de creación de un
producto desde el principio y, para ello, qué diseñadores deben adoptar la
sostenibilidad yel respetoalmedio ambientecomopuntodepartida.

5.2.3 Los 5principiosdel DiseñoCircular
En esta sección se explicarán con más detalle a los alumnos y alumnas los cinco
principios del diseño circular. Estos principios son el uso de recursos locales, la
optimización de los recursos y el ahorro de energía, la búsqueda de la durabilidad, la
posibilidad de ser reparado o la reciclabilidaddel producto, el diseñode residuocero y
el proyectodemejora continua.

5.2.3.1 UsodeRecursos Locales
Esta sección explicará la importancia de utilizar recursos locales y cómo minimizar la
producción de residuos y el consumo de energía en el proceso. Su objetivo es que el
alumnadosepacómohacerlode formasostenible.

5.2.3.2Optimizaciónde recursos y ahorro energético
La optimización de recursos es el proceso de asignación y gestión de recursos de la
forma más eficiente posible que se explicará en esta sección. Seexplicará al alumnado
la posibilidad de aumentar el nivel de uso de los objetos y también de disminuir el
númerodeobjetosquecirculanenelmercado.
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5.2.3.3 Búsqueda de la durabilidad, posibilidadde reparacióno reciclabilidad
del producto
Si el producto puede desmontarse o reutilizarse, pueden considerarseotros usospara
crear valor adicional. Esta sección explicará y compartirá ejemplos con los alumnos y
alumnas sobre la importancia de la durabilidad, la posibilidad de ser reparado y/o la
reciclabilidadde losproductosen la economía circular y el desarrollodel diseño.

5.2.3.4Hacia undiseño sin residuos (diseño “ResiduoCero”)
Esta sección explicará que el diseño de residuoceroesesencial. Suobjetivoesque los
alumnos se den cuenta y comprendan mejor que los residuos que no pueden
reutilizarse al final del ciclo de vida se consideran un defecto de diseño y requieren un
cambiodediseñoounamejor previsióndeenqué seconvertirá el componente.

5.2.3.5 El diseñocircular abarca unproyectodemejora continua
Los flujos de materias primas, los usos de los productos o los comportamientosde los
usuarios pueden cambiar en función de las modificaciones del diseño, por lo que es
importante integrarlos para mejorar la experiencia del usuario y crear nuevosbuclesde
valor continuos. Más allá de sus aspectos prácticos, el diseño circular se haconvertido
en crucial para muchas empresas. La contaminaciónporplásticosen losocéanoses un
ejemplo especialmente vívido. Esteprincipio seexplicará enprofundidada los alumnos
enesta sección.

5.3 Empezar adiseñar para la EconomíaCircular
Esta sección proporcionará conocimientos sobre el examen de cada paso en detalle
del diseño para la economía circular, los alumnos veránqueencadapaso tenemosque
tener en cuenta muchos factores y tomar decisiones con el fin de diseñar un producto
con la filosofía circular.

5.3.1 Pasosprincipales: Entender, Definir, Hacer, Lanzar
El proceso de diseño circular consta de cuatro etapas principales que seexplicaránen
esta sección y se inspira en enfoques como el pensamiento de diseño y el diseño
centradoenel ser humano.

5.3.2 Estrategias dediseñocircular
Existen diversas estrategias que se explicarán en esta sección para ayudar a los
alumnosadiseñar teniendoencuenta losprincipiosdel diseñocircular.
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5.4 Evaluacióndel diseñocircular
¿Cómo se puede determinar si su producto es "circular"? ¿Y cómo se puede evaluar el
potencial de las distintas estrategias circulares como la reutilización, la reparación, la
re-fabricación o el reciclaje para su producto? Esta sección incluye dos
procedimientos diferentes que se han creadoparaexaminar unprocesodediseñocon
el findeevaluar si es circular o no; y encasoafirmativo, enquégrado.

5.4.1Métricasdediseñocircular
Las Métricas de diseño circular son una herramienta revolucionaria que permite ver y
comparar la eficiencia medioambiental del diseño de un envase. Estas métricas se
explicarán en esta sección para que los alumnos y las alumnas comprendan ocho
indicadores diferentes que proporcionan una imagen clara del rendimiento de la
circularidad de losenvases y ayudana identificar áreasdemejorapotencial: optimizado
para la cadena de suministro, reciclable, seguro para el planeta, huella de carbono,
fuente dematerial renovable, contenido reciclado, usodemateriales ydiseñadopara la
reutilización.

5.4.2CalculadoradeCircularidad
La calculadora de circularidad fue desarrollada por, con y para diseñadores que
trabajan en productos circulares. Necesitaban una forma intuitiva y visual de
comprender la circularidad, mostrando los flujos de reutilización, re-fabricación y
reciclado. Esteconceptodecalculadoradecircularidad seexplorará enesta sección.
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Capítulo 6
Sectores y economía circular

Resumen
La economía circular y los negocios verdes no se limitan únicamente a los negocios
relacionados con el medio ambiente, como la silvicultura y la agricultura, sino que
incluyen todo tipo de negocios. Entre los sectores de la economía circular se
encuentran la alimentación, el entorno construido/infraestructuras, la energía, la
electrónica y las TIC, los envases y plásticos, los textiles y también el sector del agua.
Estos son sectores que necesitan un mejor desarrollo, mejora efectiva y arreglos
importantes en términos de circularidad, yaqueestá afectandoa la vidacotidiana y a la
calidaddevida.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Proporcionar conocimientos e información sobre los sectores implicados en la
economía circular que pueden transformarse en empresas ecológicas y
sostenibles.

● Proporcionar elementos yprincipiosdecada sector y cómopuededesarrollarse
ymejorarse.

● Proporcionar una mejor comprensión sobre la situación actual del sector que
puedaapoyar unmejor desarrollo enunaeconomía circular.

● Aportar ideasbasadasen sectoresquepuedan ser desarrolladas y aplicadaspor
los grupos destinatarios - especialmente los jóvenes NEET para sus futuras
oportunidades laborales.

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde2−3horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
En este capítulo se exponen algunos resultados generales del aprendizaje, como los
siguientes:

● Es capaz de explicar losdiferentes tiposde sectoresquepuedendesarrollarse y
aplicarseen losmodelosdeeconomía circular.

● Es capaz de comprender los principios de cada sector en la perspectiva de la
economía circular y el desarrollo sostenible.

● Es capaz de entender el estado actual y la situación de cada sector en la
aplicacióndeunaeconomía circular tanto aescala europeacomo internacional.
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Resultados específicosdeaprendizaje
Enestecapítulo hay algunos resultadosdeaprendizaje específicos, tales como:

● Capacidad degenerar ideas innovadorasbasadasen los sectoresexplicadosen
el capítulo.

● Es capaz de mapear los recursos necesarios en el desarrollode sectoresenuna
economía circular.

● Escapazdeexplicar las ventajas, desventajas yoportunidadesdecada sector.

Contexto
Todos los sectores empresariales están asumiendo un papel importante en el
desarrollo de una economía circular y un desarrollo empresarial sostenible. Desde los
sectores medioambientales hasta los sociales deben desarrollarse bien y dar un paso
hacia una mejora importante para un futuro sostenible y circular. Este capítulo
proporcionará información y conocimientos sobre los sectores que están
desempeñando un papel importante en el desarrollo de la economía circular. La
explicación de este capítulo se basará en información real y en la aplicación sobre el
terreno. La comprensión de las ventajas, desventajas y oportunidades de cada sector
será útil para los grupos destinatarios, en particular los jóvenes que no estudian ni
trabajan, para su futurodesarrollo empresarial ecológico y sostenible.

6.1. Sector alimentario
En esta sección, el alumnadoexplorará la aplicaciónde la economía circular enel sector
alimentario. Su objetivo es proporcionar a los alumnos una mejor comprensión de
cómo desarrollar, diseñar y comercializar el sector alimentario y los productos, y la
economía circular sepuede implementar demaneraefectiva.

6.1.1.Obtencióndealimentos cultivadosde formagenerativa
En esta sección, el alumnado obtendrá información sobre la definición de alimentos
cultivadosde formagenerativa ydos tiposde fuentesdealimentoscultivadosde forma
generativa. El alumnado adquirirá conocimientos básicos sobre las opciones para
asegurar las fuentes de alimentos en zonas urbanas y periurbanas e incluso en los
hogares.

6.1.2. Aprovechar almáximo la comida
En esta sección, los y las estudiantes estudiarán cómo las ciudades pueden sacar el
máximo partido de los alimentos redistribuyendo los excedentes comestibles y
convirtiendo los subproductos no comestibles restantes en nuevos productos, desde
fertilizantes orgánicos para la agricultura periurbana regenerativa hasta biomateriales,
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medicamentos y bioenergía. El objetivo de esta secciónescompartir conocimientose
información que puedan desencadenar la creatividad y la innovación entre el
alumnado.

6.1.3. Diseño y comercialización de productos alimentarios más
sanos
En esta sección se explica cómo los diseñadores de alimentos y las empresas
ecológicas pueden garantizar que sus productos alimentarios, recetas, menús y
distribución sean saludables y sostenibles tanto para las personas como para los
sistemasnaturales.

6.2. Sector de la construcción
La extracción de recursos para edificios e infraestructuras -pensemos en los áridos, el
cemento, el acero, el aluminio o los productos aislantes- tiene un alto coste para el
planeta. En esta sección, los alumnos explorarán numerosos productos y beneficios
potencialespara apoyar la transición a unaeconomía circular.

6.2.1. ElmarcoReSOLVE
El marco ReSOLVE es un resultado clave de la investigación de la Fundación Ellen
MacArthur que se explicará en detalle en esta sección. Los alumnos comprenderán
mejor las líneas generales de seis acciones para guiar la transición hacia unaeconomía
circular, como son la regeneración, el compartir, la optimización, el bucle, la
virtualización yel intercambio.

6.2.2. Escala circular del entornoconstruido
El alumnado conocerá algunas aplicaciones de la economía circular a escala del
entorno construido. Esta sección proporcionará información y conocimientos básicos
sobre la economía circular endiferentes tiposdeescalasdel entornoconstruido, como
edificios, infraestructuras, ciudades, escala regional y nacional del entornoconstruido y
escalamundial.

6.3. Energia
La energía desempeña un papel importante en la economía circular. En la actualidad,
más del 70% del PIB mundial está cubierto por un objetivo neto cero, y muchas
economías avanzadas aspiran a descarbonizarse para 2050. En esta sección, el
alumnado aprenderá cómo la transición energética desempeña un papel vital en la
economía circular.
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6.3.1. Principales iniciativas europeas
En esta sección, el alumnado recibirá información sobre las principales iniciativas
europeas que secentranen la transiciónenergética y la interconexióncon losenfoques
de la economía circular.

6.3.2. Potencial de las estrategias deEconomíaCircular
Cumplir el compromiso de un suministro mundial de energía climáticamente neutro
para 2050 no es factible desde el punto de vista de los materiales, sobre la base de la
producción minera actual (oferta) y las tecnologías energéticas sostenibles (demanda).
Existen cuatro estrategias circulares en el entorno construido y en el sector de la
energía, como repensar, reducir, reparar y reciclar, que se explicarán en esta sección
para concienciar y crear una perspectiva positiva para que la economía circular sea
factibledealcanzar.

6.4Sector de la electrónica y las TIC
Los residuos electrónicos se refieren a casi cualquier artículo doméstico oempresarial
desechado con circuitos o componentes eléctricos con una fuente de alimentación o
batería. En esta sección se explicará a los alumnos la integración de este sector en la
economía circular y las empresas.

6.4.1. Estrategia para la EconomíaCircular
En esta sección, los alumnos explorarán la estrategia de una economía circular en el
sector de la electrónica y las TIC, lo que puede ayudarles a comprender mejor cómo
aplicarla encasos realesde trabajo.

6.4.2.Oportunidades
En esta sección se explicará al alumnado cómo una mayor colaboración, las
multinacionales, laspequeñas ymedianasempresas (PYME), el empresariado, elmundo
académico, los sindicatos, la sociedad civil y las asociaciones podrían crear una
"economía circular" para la electrónica en la que los residuos se eliminen, se reduzcael
impactomedioambiental y secree trabajodignoparamillonesdepersonas.

6.5. Sector deenvases yplásticos
Hay que replantearse nuestra relación con el plástico. Los plásticos son materiales
versátiles, pero la forma en que los utilizamos es increíblemente derrochadora. Enesta
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sección los alumnos explorarán la visión de una economía circular para el plástico y su
sector.

6.5.1. Accionespara la economía circular en envases yplásticos
En esta sección, el alumnado recibirá información y conocimientos básicos sobre las
tres acciones principales para la economía circular en envases y plásticos. Esas tres
acciones principales necesarias en la economía circular para el plástico son eliminar,
innovar y hacer circular.

6.5.2.Modelosde reutilización
Los innovadores modelos de reutilización que se explicarán a alumnos y alumnas en
esta secciónpuedenaportar importantesbeneficios, gracias a las tecnologíasdigitales
y a las cambiantes preferencias de los usuarios. Estos modelos pueden ayudar a
ofrecer una experiencia de usuario superior, personalizar los productos en función de
las necesidades individuales, recopilar información sobre los usuarios, fidelizar a las
marcas, optimizar lasoperaciones y ahorrar costes.

6.6Sector Textil
El importante uso que hace el sector textil de sustancias químicas tóxicas y recursos
finitos, así como cuestiones como la protección inadecuada de los trabajadores de la
confección, son objeto de un escrutinio cada vez mayor. Tendencias como la moda
rápida producen grandes volúmenes de artículos de moda de baja calidad que a
menudo se utilizan durante poco tiempo y son difíciles de reciclar. En esta sección, los
alumnos estudiarán la posibilidad de integrar la economía circular con los sectores
textiles.

6.6.1. Circularidadpara los textiles
La circularidad en el sector textil es importante hoy en día. En esta sección, alumnos y
alumnascomprenderánmejor cómodesarrollar la circularidadeneste sector.

6.6.2. Acciónpara la Transición a la EconomíaCircular
Existen algunas accionespara la transición a unaeconomía circular en los sectores
textilesque secompartirán yexplicaránenesta sección a los alumnos. El objetivoes
ofrecer a los alumnos información sobre las accionesquepuedenapoyar la innovación
futura enel sector textil ecológico.
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6.6.3. Retos y soluciones
Existen algunos retos y barreras para la transición a una economía circular en el sector
textil que se explicarán en esta sección. Sin embargo, los alumnos también explorarán
algunas soluciones para superar los retos y las barreras para la transición a una
economía circular enel sector textil.

6.7 Sector del agua
La actual crisis del agua es uno de los mayores retos de nuestro tiempo. En esta
sección, los alumnos estudiarán los problemas del agua en las zonas urbanas, donde,
por primera vez en la historia, vive más de la mitad de lapoblaciónmundial. Suobjetivo
es que el alumnado comprenda mejor cómo integrar la economía circular en el sector
del agua.

6.7.1. Estrategias para la economía circular del agua
En esta sección se proporcionarán a las personas participantes estrategias para la
transición a la economía circular del sector del agua.

6.7.2. Acelerar el progreso
Existen algunas acciones que pueden llevarse a cabo para acelerar el progreso de la
economía circular para el sector del agua. En esta sección, se proporcionarán al
alumnado algunos conocimientos básicos sobre dichas acciones y sobre la
importanciadeacelerar la circularidadenel sector del agua.
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Capítulo 7
PitchdeEconomíaVerde yCircular

Resumen
Comunicar de la forma adecuada las ideas sobre economía verde y circular es un
aspecto importante para los emprendedores. Saber cómo presentar una idea de
negocio o de producto basada en un modelo empresarial ecológico y sostenible es
una habilidad útil hoy en día. Este capítulo incluye directrices para diseñar la estructura
de un pitch (presentación breve en la que describimos una empresa, sea cual sea su
actividad, y sea cual sea el estado de desarrollo de la idea de negocio) basado en
modelos de comunicación de economía verde y circular y reitera la importancia de
elegir un lenguaje y unas técnicas de comunicación adecuados en función del público
al que se dirijan. Lo que debe o no debe estar presente en un pitch, son algunos datos
esencialesparaqueunpitch tengaéxito.
These guidelines can lead topitchconstruction that canbeapplied todi�erent typesof
organisations.

Objectivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Desarrollar conocimientos prácticos y habilidades que la juventudpuedautilizar
en el futuro para su trabajo real, apuntando principalmente a la alineación
necesaria entre los objetivos y características del proyecto/idea de negocio y
los intereses ypreocupacionesdel público.

● Sensibilizar sobre la necesidad de aplicar modelos y conceptos empresariales
ecológicos ydeeconomía circular.

Asignaciónde tiempo
Paraestecapítulo será necesario un trabajode3−4horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
En este capítulo se exponen algunos resultados generales del aprendizaje, como los
siguientes:

● Comprende la estructurabásicadeunpitch
● Comprende la comunicaciónde la economía verde ycircular
● Aporta conocimientos sobreel públicoenunapresentación
● Entiendequéhacer yquénohacer enunpitch.

Resultados específicosdeaprendizaje
Enestecapítulo hay algunos resultadosdeaprendizaje específicos, tales como:
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● Adquiere los conocimientos y competencias que contribuyen al éxito de la
ejecucióndel plandeeconomía verde ycircular.

● Comprende losmétodosdecomunicaciónen funciónde la audiencia
● Es capaz de practicar y aplicar los métodos de comunicación de la economía

verde ycircular en un terrenodeunpitch.
● Comprende y es capaz de implementar la comunicación y la persuasión en un

pitch.

Contexto
Los conceptos de economía verde y circular están asociados al tema de la
sostenibilidad a nivel político, de investigación científica y empresarial. Cada uno de
estos conceptos ofrece diferentes puntos de vista a la hora de abordar objetivos
económicos, sociales y ecológicos. Sin embargo, cuando se consideran
conjuntamente, los conceptos de economía verde y circular apuntan a una sociedad y
una economía basadas en procesos renovables/reproductivos, que proporcionan
beneficios materiales e inmateriales que satisfacen las necesidades económicas y
sociales de todas las personas, ahora y en el futuro (D. D'Amato, J. Korhonen, 2021).
También es importante, a la hora de desarrollar un pitch, darse cuenta de quedebeser
visto como una herramienta para dar luz a los proyectos / ideas de negocio y
productos, modelos de negocio y proyectos sociales, y que el lenguaje utilizado y el
enfoque de los temas deben tener en cuenta el público objetivo y la importancia de
captar su atencióne involucrarlos.

7.1. Estructuradel Pitch
En esta sección seexplicará ladefinicióndeunapropuesta, los elementosbásicosde la
estructura y la identificación de problemas que pueden contribuir a una aplicación
eficaz de la estructura de la propuesta. En esta sección, el estudiantado explorará
algunas cuestiones que pueden contribuir al desarrollo de una estructura de
presentación, comoel problema, la solución, elmercadoyelmodelodenegocio.

7.2. Modelos de comunicación de la Economía verde y
circular
Esta sección proporcionará información y conocimientos a los alumnos sobre la
comprensión del crecimiento del mercado de consumo y la concienciación sobre el
impacto y los beneficios de los productos ecológicos. Asimismo, comprenderán que
las organizaciones/empresas deben centrarse en el desarrollo de este tipo de
productos, ya que responden a las necesidades de los consumidores y del medio
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ambiente. En esta sección se explicarán en profundidad losmodelosdecomunicación
de la economía circular.

7.2.1Comunicación ypersuasión
En esta sección se explicará a los alumnos y las alumnas cómo utilizar la comunicación
persuasiva para convencer a una sola persona o para mover a todaunaaudiencia hacia
unaaccióndeseada, comounaactividaddepresentación.

7.3.Conocimiento sobre la audiencia
A la hora de preparer el pitch es importante comprender a quién irá dirigido, esdecir, a
qué público objetivo influirá. Esta cuestión se explicará en esta sección para
proporcionar al alumnado los conocimientos sobreel públicoobjetivo.

7.3.1. La relación entre el discurso yel público
En esta sección seestudiará cómodeterminar y analizar la adecuaciónentre el discurso
y el público. Las personas participantes comprenderán mejor cuáles son laspreguntas
clave que pueden ayudarles a mapear la adecuación de la audiencia a unaactividadde
presentación.

7.4.Quéhacer yquénohacer en unPitch
Cuandosedeseadefinir losobjetivosespecíficosparapresentar una ideadenegocioo
planificar la ejecución de un producto, se puede aplicar la metodología SMART. Esta
metodología SMART se explicará a los alumnos en esta sección. Además, esta sección
exploraráquéhacer yquénohacer enunpitch.

7.4.1.Quéhacer en unPitch
Esta secciónproporcionará a los alumnos información yconocimientos sobre loque
debenhacer enunapresentación, demodoquepuedanhacerlo coneficacia enel
futuro.

7.4.2. Loqueno sedebehacer en unPitch
Esta secciónproporcionará al alumnado información yconocimientos sobre loqueno
sedebehacer enundiscurso, demodoque los alumnos seancapacesde realizar un
discursoeficazenel futuro.
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Capítulo 8
GestiónCreativa e Innovadora

Resumen
La gestión de la creatividad y la innovación puede definirse como el proceso de lograr
un equilibrio saludable entre ambas enel lugar de trabajo.No siemprees fácilmantener
la creatividad a raudales, sobre todo en el trabajo. Losmiembrosdeunequipopueden
experimentar periodos de bloqueo creativo cuando trabajan bajopresiónpara cumplir
plazos inminentes y otras limitaciones de tiempo. No es fácil gestionar la creatividad y
resolver los problemas con ideas y planteamientos nuevos, que es de lo que trata la
ideaciónde soluciones. Aquí esdondeentra en juego lagestiónde la innovación.
Con los enfoques adecuados de gestión de la innovación, puede abordar por fin esos
problemas persistentes quehaestadoposponiendoduranteeonesmedianteel usode
herramientas creadas específicamente para inspirar el pensamiento original y generar
conceptosquecambien las reglasdel juego.

Objetivos
Enestecapítulodebenalcanzarse algunosobjetivos, tales como:

● Desarrollar una mejor comprensión de la gestión de la creatividad en general y
enel lugar de trabajo.

● Crear una mejor comprensión y desarrollar la capacidad de diferenciar entre
innovación ycreatividad.

● Aumentar la concienciación sobre qué habilidades necesitaría uno trabajar para
aumentar su creatividad.

● Comprender y ser consciente de la importancia de las actitudes, habilidades y
competencias necesariasparaque la creatividadflorezcaenel lugar de trabajo y
en la vidapersonal..

Asignaciónde tiempo
El tiempo total estimadoparaestecapítulo esde2−3horas.

Resultadosgenerales de aprendizaje
A continuación, se exponen algunos resultados generales del aprendizaje en este
capítulo:

● El alumnadocomprende la importanciade la creatividad
● Es capaz de comprender los principios que se aplican a la hora de aumentar la

propia creatividad
● Entiende la relaciónentre creatividadyel ambientede trabajo.

Resultados específicosdeaprendizaje
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Hay algunos resultados de aprendizaje específicos en este capítulo, ya que el
alumnado:

● Es capaz de explicar qué son las habilidades de creatividad y cómo evaluar las
propias habilidadesdeeste tipo.

● Escapazdedistinguir entre creatividade innovación
● Entiende cómo desarrollar la propia creatividad cambiando los hábitos o

utilizandoherramientas y técnicas.
● Comprende de qué manera las aptitudes creativas son importantes en el

empleo.
● Adquiere conocimientos sobre que es la sinergia entre el entornode trabajo y la

propia creatividad.
● Identifica cuáles son las actitudes y acciones que aumentan o bloquean la

creatividadenel lugar de trabajo.

Contexto
Cuando hablamos de creatividad nos referimos a la capacidad de encontrar una
solución nueva y eficaz a un problema o una actividad abierta. Hacer algo con un
método novedoso sin dejar de conseguir el resultado deseado es un ejemplo de
creatividad. Las personas jóvenes que no estudian ni trabajan, que quieren afianzarse
en la vidaprofesional, sebeneficiaránde la lecturadeestecapítulo informándose sobre
la importancia de las habilidades creativas que poseen, aprendiendo a definirlas y
detallarlas, a ampliarlas y, por último, a utilizarlas enel lugar de trabajo.

8.1. Introducción a laCreatividad
El objetivo de esta sección es ofrecer una introducción a las habilidadescreativas y a lo
que los jóvenes ninis y estudiantes en general deben tener en cuenta para evaluar sus
habilidadescreativas.

8.1.1. ¿Qué son lasHabilidadesCreativas?
Esta sección pretende que el alumnado adquiera un mejor conocimiento a la hora de
identificar las habilidades creativas más importantes, así como garantizar su
descripción, estableciendo por tanto un vocabulario común para su uso en este
ámbito.

8.1.2.Creatividade Innovación
Esta sección explicará en detalle las similitudes y las diferencias entre creatividad e
innovación. Los dos términos -creatividad e innovación- sonconceptos similares, pero
bastante diferentes. Los alumnus y las alumnas estudiarán estos conceptos en esta
sección.
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8.1.3. ¿Por qué son importantes?
Esta sección describirá la importancia de la creatividad y la innovación para el ser
humano. El alumnado comprenderá mejor por qué la creatividad y la innovación son
importantesen la vida y, enconcreto, para apoyar la circularidad.

8.2.Cómodesarrollar laCreatividad

8.2.1. Introducción
Esta sección hará hincapié en la importancia de garantizar una estimulación continua
del cerebro y de la creatividad. También se detallarán varias habilidades del
pensamiento y se identificarán algunas vías para su estimulación, así como los
beneficiosqueconlleva.

8.2.2.Hábitos
Esta sección describirá la importancia de incluir la creatividad como hábito en la vida
diaria. Además, reforzará las ideas sobrecómo incluir en la vidade laspersonas jóvenes
que no estudian ni trabajan algunos hábitos que faciliten el aumento de la creatividad.
Además, esta sección describirá varios hábitos útiles que puede adoptar la persona
queescreativapara aumentar su capacidadcerebral y su creatividad.

8.2.3.Herramientas y técnicas
Esta sección presentará al alumnado herramientas y técnicas que estimularán la
creatividad de los jóvenes que no están estudiando, formándose ni trabajando. Hay
muchas herramientas disponibles - digitales o analógicas - para cualquiera que desee
utilizarlas, para estimular la creatividadenmuchoscampos, como la literatura, lamúsica,
el dibujo, la resolución de problemas y los retos de la vida. Las técnicas suelen ser
conjuntos de acciones, que se realizan en secuencia para obtener un resultado claro.
Las técnicas de creatividadpueden realizarse al aire libre, enel ordenadoropormedios
analógicos.

Esta sección incluirá varios ejercicios yejemplosdeherramientasquepuedenutilizarse
para despertar la creatividad en campos específicos, así como para despertar la
creatividadgeneral inherente aunapersona.
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8.3.Usoprofesional de la creatividad

8.3.1. ¿Son importantes lasAptitudesCreativaspara el empleo?
En esta sección, hablaremos de cómo se integra la creatividaden la economía yparael
empleo. Ofrecerá a los jóvenes una imagen de la importancia de sus habilidades
creativas en el proceso de empleo. Además, se describirá la forma en que la eradigital
influyeen sucreatividad.

Otro aspecto que la persona joven obtendrá de esta sección son las características
que le exigirá unpuestode trabajo, así comounejerciciooprácticapara aumentar cada
habilidad. En esta sección, los alumnos y las alumnas se harán una idea de los puestos
de trabajo que pueden ocupar con habilidades creativas ahora y en el futuro, así como
algunas indicaciones sobreelmercado laboralmundial presente y futuro.

8.3.2. La relación entre el entornode trabajo y laCreatividad
En esta sección, debatiremos el modo en que se utiliza la creatividad en el lugar de
trabajo y cuál es el papel de los creativos en las industrias. Se incluirá unacomparación
entre el papel que desempeñaban los creativos en el pasado y el papel que se prevé
quedesempeñenenel futuro.

8.3.3. Fomentar laCreatividadenel lugar de trabajo
En esta sección describiremos cómo fomentar la creatividad en el lugar de trabajo, ya
sea comomiembro de un equipo o como líder. Se describirá el papel de un directivo y
deun/acompañero/adeequipoen relaciónconel procesodecreatividad.

8.3.4. Bloqueadoresde laCreatividadenel lugar de trabajo
En esta sección se analizarán laspequeñasograndescosasque impidenel procesode
creatividad cuando se realizan tareas profesionales, ya sea en casa o en el lugar de
trabajo. Se analizará la forma en que funciona la mente creativa y lo que motiva o
desmotiva a lamentecreativapara actuar.
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